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folgenden redaktionellen Schwerpunkten (Auszug, Basis: Leserumfrage 11/2007)
ZIVILLUFTFAHRT | ALLGEMEINE LUFTFAHRT | LESERSTRUKTUR
LUFT- UND RAUMFAHRTINDUSTRIE | MENNEer ..covvveeeeeereeeenene 99% Frauen .....cccceevveevvennne 1%
TECHNIK | RAUMFAHRT | MILITARLUFTFAHRT | ALTER
Diese Themenvielfalt dient dem ,,Blick iiber den Tellerrand* bis 19 Jahre ........c.c..... 6%
und somit der Kommunikation zwischen allen Bereichen der 20 bis 29 Jahre ............ 20% 40 bis 49 Jahre .......... 30%
Luft- und Raumfahrt. Bei der Darstellung wird hoher Wert auf 30 bis 39 Jahre ............ 29% 50 Jahre und dlter ..... 15%
Kompetenz, Verstdandlichkeit und Anschaulichkeit gelegt. BERUFSKREISE

Ein besonderer Schwerpunkt ist die fundiert recherchierte Inhaber, Geschaftsfiihrer, Selbstandige, Freie Berufe.... 14%

Berichterstattung aus Osteuropa, die in einen Kontext mit

leitende Angestellte, Beamte im hoh. Dienst ................ 20%
den Entwicklungen des Westens gestellt wird. nichtleitende Angestellte, Beamte im mittl. Dienst ...... 23%
ist damit eine Plattform zur Auseinan- Facharbeiter mit abgelegter Prifung .....cccceeeeevveeecnnnenn. 43%

dersetzung nicht nur mit fachlichen Themen, sondern auch

mit solchen von allgemeinem Interesse. BEZIEHUNG ZUR LUFT- UND RAUMFAHRT

wendet sich an Leser, die in der Luft- und Raumfahrtindustrie fliege SEIDST ciriireieiecetereerre e 19%
beschaftigt sind oder selbst fliegen. Gleichzeitig bedient sie in der Luft- oder Raumfahrtindustrie beschaftigt ......... 23%
auch das Interesse derjenigen, die sich fiir diese Thematik allgemeines Interesse/HobbY .......coeeevirenenirnerenieninennens 58%
begeistern. Auch 2011 veroffentlicht HAUSHALTS-NETTOEINKOMMEN

wieder Sonderpublikationen: 4x im Jahr UNEET 1000 € oot seees e resssnesenees 9%
E Xt 3 (siehe Rickseite der Media-Informationen). 1000 biS 1499 € .ot ssssssessssesans 17%
Anfragen zu Werbemdéglichkeiten bitte an die 1500 Dis 1999 € ...oeerrrieeeeeceeee e 22%
Anzeigenabteilung (siehe oben). 2000 bis 2499 € ... 23%

2500 € UNA MENT cioitieeeeeeee et ceerreeeeenreeeens 29%
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 ANZEIGEN IM REDAKTIONELLEN TEIL

ANZEIGEN IM MARKTTEIL (EUROMARKT)

FORMAT (Breite X Hohe)

Millimeter-Anzeigen (4 Spalten)

SEITENTEILE . . i im Anschnitt 4C S/W X . . .
fin ezl * 3 mm) gestaltet 1,70 € (je mm Hohe bei 42 mm Spaltenbreite)
ANGABEN in Millimeter PIREhIS'S‘ i}: € zzgl.t eine Zusatzfarl:?e kostenlos | 15% Farbzuschlag je weitere Zusatzfarbe
i I A LA RIS T Zusatzfarben sind Rot/Gelb/Blau aus der Euroskala.
2/1 392 x 264 420 x 297 7.880 5.440

Ausgewdhlte Formate und Preise (s/w und 2c)

hoch { 136 x 264 : 150 x 297

3/4 2.955 2.040
quer 183 x 196 210 x 213

ANGABEN PREISE in € zzgl.
in Millimeter gesetzliche Mehrwertssteuer

2.630 1.815
89 x 264 i 103 x 297
1/2 1.970 1.360
183 x 130
1.315 910

hoch : 89 x 129 ;

1/4 : : . 985 680
quer § 183 x 63 210 x 79

1/6h0ch o i

2x 1/2 hoch i 392 x 130 | 420 x 146 : 3.940 2.720

1/16 : hoch 42 x 63 107,10
1/16 | quer 89 x 32 105,40
1/8 : einspaltig 42 x 129 217,60
1/8 | zweispaltig 89 x 63 214,20
1/8 : vierspaltig 183 x 32 210,80
1/4 | einspaltig 42 x 264 440,30
1/4 : zweispaltig 89 x 129 435,20
1/4  vierspaltig 183 x 63 428,40
1/2 hoch 89 x 264 880,60
1/2 | quer 183 x 129 870,40
11 183 x 264 1.761,20

115 hoch 280x264 280 x 297 5255 3630

Beispiel fiir Anzeigen im Anschnitt: 1/1 = 210x297 ohne Beschnitt | 216 x 303 mit Beschnitt

1,70 € x 3 Spalten x 45 mm Hohe = 229,50 + 15% Farbzuschlag = 263,92 €

Berechnungsbeispiel fiir eine 3c-Anzeige im Format drei Spalten
breit (136 mm) und 45 mm hoch:

HINWEIS Fur Anzeigen im Beschnitt wird kein Zuschlag erhoben. Formate im Bunddurchdruck sind maéglich. Preise rechnen sich addquat hoch.

NACHLASSE Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten: MALSTAFFEL

ab 3 Anzeigen: 5%; ab 6 Anzeigen: 10%; ab 9 Anzeigen: 15%; ab 12 Anzeigen:20%

MENGENSTAFFEL (nur fiir Seitenteil-Anzeigen) ab 3 Seiten: 10%; ab 6 Seiten: 15%; ab 9 Seiten: 20%; ab 12 Seiten: 22%
Der Verlag gewdhrt bei Agenturauftragen 15% Provision. ZAHLUNGSBEDINGUNGEN  Zahlung innerhalb von 14 Tagen rein netto. Bei Bezahlung innerhalb
von 8 Tagen gewadhren wir 2% Skonto, bei Bankeinzug 3% (sofern keine &lteren Rechnungen offen stehen).

1/6
1/3

- —
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AUSGABE | ERSTVERKAUF : BUCHUNGS- DRUCKUNTER- :{SPECIALS
SCHLUSS LAGENSCHLUSS i SCHWERPUNKTTHEMEN

01/11 17.12.2010 24.11.2010 [29.11.2010 SPECIAL: Pilotenbedarf und Flieger-Uhren

02/11 21.01.2011 03.01.2011 |06.01.2011 SPECIAL: Instandsetzung und Instandhaltung

03/11 18.02.2011 26.01.2011 |31.01.2011 SPECIAL: Berufe in der Luftfahrt
SPECIAL: General Aviation (Preview AERO
Friedrichshafen 13.04 bis 16.04.2011)

04/11 25.03.2011 02.03.2011 |07.03.2011 . .
SCHWERPUNKT: Bericht von der Heli-Expo (05.03.
bis 08.03.2011 in Orlando/Florida)

05/11 26.04.2011 30.03.2011 |04.04.2011 SPECIAL: Navigation und Avionik
SPECIAL: Internationale Luftfahrtmessen -

06/11 20.05.2011 27.04.2011 |02.05.2011 Branchentreffen und Schaufenster fiir Innovationen
Preview Paris Airshow 2011 (20.06.bis 26.06.2011 in
Le Bourget)

BERICHT von der AERO Friedrichshafen

07/11 17.06.2011 25.05.2011 |30.05.2011 SPECIAL: Pilotenausbildung
SPECIAL: UAV

08/11 22.07.2011 29.06.2011 | 04.07.2011 SCHWERPUNKT: Bericht von der Paris Airshow
2011

09/11 26.08.2011 03.08.2011 | 08.08.2011 SPECIAL: Ultraleicht

10/11 23.09.2011 31.08.2011 |05.09.2011 SPECIAL: Flughdfen und Flugplatze

11/11 21.10.2011 28.09.2011 | 04.10.2011 SPECIAL: Triebwerke
SPECIAL: Business Aviation (Bericht von der NBAA

12/11 18.11.2011 26.10.2011 |[01.11.2011 10.10 bis 12.10.2011 in Las Vegas/Nevada)
SCHWERPUNKT: Flugsimulationen

01/12 16.12.2011 23.11.2011 |28.11.2011 SPECIAL: Pilotenbedarf und Flieger-Uhren

AUSGABE | ERSTVERKAUF : BUCHUNGS- DRUCKUNTER- :SPECIALS

SCHLUSS LAGENSCHLUSS i SCHWERPUNKTTHEMEN
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 lose beigefiigte
i Drucksachen.

BEILAGEN
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AUFGEKLEBTE POSTKARTE
(und andere rechteckige, ungefalzte
Drucksachen, leere Briefumschldge)
ab 60,— € (pro 1000 Exemplare)

BRIEFUMSCHLAG

MIT INHALT
Postkarte (und aufgeklebte Warenproben aus
oder flexiblem, luftundurchldssigem Material,

Briefumschlag Prospekte) ab 60,- €

(pro 1000 Exemplare)

BEIKLEBER

100,00 € (pro angefangene 1000 Exemplare) bis 25 g, je
weitere angefangene 5 g zusdtzliche 5,00 € zzgl MwSt.

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN
............................................ Gesamtauflage oder Postauflage.
.......................................................... Einzelheiten auf Anfrage.

PAPIERGEWICHT

................................. bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
................................... bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
................................. umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

ANZEIGEN

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie
von Interessenten gut abgel6ést und verwendet werden kénnen.

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN

BASISANZEIGE in der Gesamtauflage It. Preisliste.

Fur BEIKLEBER kann die Postauflage ausgeklammert werden.
BEIKLEBERFORMATE: Mindestformat 75 x 75 mm,
HOCHSTFORMAT 175 x 210 mm.

WARENPROBEN miissen spezielle technische
Vorraussetzungen erfiillen. Einzelheiten auf Anfrage.
ANZEIGENANNAHME: 1/1 Seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

BEIHEFTER

DRUCKVERFAHREN Rollenoffset, Riickstichheftung.
ZEITSCHRIFTENFORMAT DIN A4 (210 x 297 mm).
SATZSPIEGEL 183 x 264 mm.

ANZEIGEN PER E-MAIL dispo@fliegerrevue.de
DATEI PDF_X3, lllustrator, Tiff, EPS. Bitte jeweils Font- und
Bilddaten mitliefern.

DATENUBERGABE DVD, CD-ROM, E-Mail, FTP auf Anfrage.

ANLIEFERUNG PPVMEDIEN GmbH, Postfach 57,
D-85230 Bergkirchen

FARBANZEIGEN Nach Euro-Skala. Sonderfarben oder
Farbtone, die durch den Zusammendruck von Farben der
Skala nicht erreicht werden konnen, bediirfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. Sonderfarben werden
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der Eurofarb-
Skala aufgebaut. Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Rollenoffset-Druckverfahrens begriin-
det. Schmuckfarben diirfen neben Schwarz, maximal aus
zwei Farben der Euro-Skala aufgebaut sein. Der eventuelle
Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Gestaltung
von Farbanzeigen hat keinen Einfluss auf die Berechnung.
Bitte senden Sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit
Farbmessstreifen gangiger Standards (z.B. FOGRA).
BEILAGEN Das Format darf 205 mm in der Breite und
292 mm in der HGhe nicht tberschreiten.

EINHEFTER Der Kopf- und FufSbeschnitt fiir alle Einhefter
betragt einheitlich 5 mm. Einhefter miissen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.

DURCHHEFTER liegen zwischen verschiedenen Seiten des
Heftes und kdnnen nicht zusammenhangend gelesen werden.
MITTELHEFTER sind je Heft nur einmal méglich und
befinden sich in der Heftmitte.

ZWEISEITIGE EINHEFTER MIT KLAPPE aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330x307* mm (offenes Format).
Der Falz muss so ausgefiihrt werden, dass das linke Blatt 215
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die Klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. Nach
dem Heraustrennen der Postkarte muss ein Restrand von 10
mm im Heft verbleiben (die Perforation muss mindestens

10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der Klappe muss so
angelegt sein, dass die Klappe auf der ersten Seite aufliegt.
VIERSEITIGE EINHEFTER aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes Format, 430x307* mm (offenes Format). Vierseitige
Einhefter mit Klappe (nur rechts moglich): aufgeklapptes,
unbeschnittenes Format, minimal 525x307* mm (offenes
Format). Der Falz muss so ausgefiihrt werden, dass das linke
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere Teil 200
mm sowie die Klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm
breit ist. Die Klappe soll nach innen gefalzt sein.
ANLIEFERUNGSTERMIN Druckunterlagenschluss fiir die
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe Terminplan).

VERSANDANSCHRIFT PPVMEDIEN GmbH, Postfach 57, D-85230 Bergkirchen



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgen-
den allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag lber die Veroffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so
istderAuftraginnerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veroffentlicht wird. Bei Abschliissen
ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziff. 2. genannten Frist auch
tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin-
aus weitere Anzeigen abzurufen.

3. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht. Im kaufmadnnischen Verkehr ist dar-
tiber hinaus die Haftung bei Vorsatz und grober
Fahrldassigkeit von einfachen Erfiillungsgehilfen
begrenzt auf die Hohe des vorhersehbaren
Schadens.

4. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremd-
beilagen in bestimmten Nummern, bestimmten

sen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder
grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen.
Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind,
soweit es sich nicht um solche fiir unmittel-
bare Schaden wegen Fehlens zugesicherter
Eigenschaften handelt, ausgeschlossen.

Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen
nach Erscheinen des Druckwerkes geltend gemacht
werden. Fiir Fehler aus telefonischen, fernschriftli-
chen und Telefax-Ubermittlungen jeder Art sowie
die Richtigkeit von Ubersetzungen iibernimmt der
Verlag keine Haftung.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten
Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht inner-
halb von zwei Tagen vor Druckbeginn zurlick, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.
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Ausgaben oder an bestimmten Pldatzen der
Druckschrift wird keine Gewdhr geleistet, es
sei denn, dass ausdriicklich vereinbart ist, dass
die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen
soll.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige*
deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch rechtsverbindlich bestdtigte Auftrage sowie
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach
pflichtgemdfem Ermessen des Verlages gegen
Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstofit oder deren Veroffentlichung
fur den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrdage
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

7. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der

11. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg, je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Die Einschaltung der Anzeigen erfolgt fortlau-
fend von den néachsterreichbaren Heften ab, falls
nichts anderes vereinbart ist. Verschiebungen der
Erscheinungsdaten aus technischen oder ande-
ren Ursachen behdlt sich der Verlag vor. Fiir die
Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Pldtzen
oder in bestimmten Nummern wird keine Gewdhr
libernommen. Enthalten Anzeigenauftrage trotz-
dem Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag
an sich unter allen Umstdnden als verbindlich
erteilt, auch wenn den Platzvorschriften nicht
entsprochen werden kann. Fiir angenommene
Platzvorschriften werden die tariflichen Sétze
berechnet. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist
nicht moglich.

13. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druck-
stocke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem norma-
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Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Wird dieser nicht rechtzeitig vor vereinbar-
tem Drucktermin geliefert, ist der Auftragnehmer
berechtigt, sofern moglich, nicht druckfertige
Vorlagen auf Kosten des Auftraggebers in druck-
fertigen Zustand zu bringen (Neusatz, seitenglatte
Filme, Kopieren von Farbsatzen etc.).

Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten
Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.
Es werden Farben nach Euroskala verwendet;
Sonderfarben werden moglichst nah an die Vorlage
jeweils aus Skalenfarben gemischt, die Berechnung
erfolgt nach der notigen Anzahl der Skalenfarben.
Sonderfarben, die nicht in Skalenfarben gedruckt
werden sollen, werden ebenso wie Druckperfora-
tionen nur nach Anfrage verwendet.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilwei-
se unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaf3, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. L&sst
der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein
Riicktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der
Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungs-
verletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss
und aus unerlaubter Handlung sind ausgeschlos-

len Postwege weitergeleitet. Die Verpflichtung zur
Weiterleitung endet acht Wochen nach Erscheinen
der Ziffernanzeige.

15. Matern werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen
der letzten Anzeige.

16. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages.
Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.
Fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist sowie fiir den Fall,
dass der Auftraggeber nach Vertragsabschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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