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leseraNalyse  
(Auszug, Basis: Leserumfrage II/2007)

Le serstruk tur

Männer  ......................... 99%  Frauen  ........................ 1% 

A Lter

bis 19 Jahre  .................  6% 

20 bis 29 Jahre  ............  20%  40 bis 49 Jahre  .......... 30% 

30 bis 39 Jahre  ............  29%  50 Jahre und älter  .....  15% 

BeruFskre Ise

Inhaber, Geschäftsführer, selbständige, Freie Berufe ....  14% 

leitende Angestellte, Beamte im höh. Dienst   ................ 20% 

nichtleitende Angestellte, Beamte im mittl. Dienst  ......  23% 

Facharbeiter mit abgelegter Prüfung  .............................. 43% 

Be z IehunG zur LuF t-  unD r AuMFAhrt

fliege selbst  .....................................................................  19% 

in der Luft- oder raumfahrtindustrie beschäftigt  .........  23% 

allgemeines Interesse/hobby ...........................................  58% 

hAushALts -ne t toe InkoMMen

unter 1000 D ....................................................................  9% 

1000 bis 1499 D ..............................................................  17% 

1500 bis 1999 D  .............................................................  22% 

2000 bis 2499 D  .............................................................  23% 

2500 D und mehr  ............................................................  29% 

FLiEGERREVUE erscheint mit  

folgenden redaktionellen schwerpunkten

Z iv illuf tfahrt |  allgeMe iNe  luf tfahrt | 

luf t-  uNd r auMfahrt iNdustr ie  | 

t echNik  |  r auMfahrt |  M il i tärluf tfahrt |

Diese themenvielfalt dient dem „Blick über den teller rand“ 

und somit der kommuni kation zwischen allen Bereichen der 

Luft- und raumfahrt. Bei der Dar stellung wird hoher Wert auf 

kompetenz, Ver ständ lichkeit und Anschaulichkeit gelegt.  

ein be son derer schwer punkt ist die fundiert recherchierte 

Berichterstattung aus osteuropa, die in einen kontext mit  

den entwicklungen des Westens gestellt wird. 

FLiEGERREVUE ist damit eine Plattform zur Auseinan-

dersetzung nicht nur mit fachlichen themen, sondern auch 

mit solchen von  allgemeinem Interesse. FLiEGERREVUE 

wendet sich an Leser, die in der Luft- und raumfahrtindustrie 

beschäftigt sind oder selbst fliegen. Gleichzeitig bedient sie 

auch das Interesse derj  enigen, die sich für diese thematik 

begeistern. Auch 2011 veröffentlicht FLiEGERREVUE 

wieder sonderpublikationen: 4x im Jahr FLiEGERREVUE 

eXtra (siehe rück seite der Media-Informationen). 

Anfragen zu Werbemöglich keiten bitte an die 

Anzeigenabteilung (siehe oben).

Posit ioNieruNg

FLiEGERREVUE  

erscheint als ältestes deutsches Luft- und 

raumfahrtmagazin im 59. Jahrgang.

FLiEGERREVUE  

ist Mitglied im Bundesverband  

der Deutschen Luft- und raumfahrtindustrie (BDLI)  

und der Berlin-Brandenburg Aerospace Allianz (BBAA).

ersChe InunGsWeIse   ...................................  monatlich

CoPy-Pre Is   ............................................................. 4,60 €

FLiEGERREVUE onL Ine
jeweils nach erscheinen unter www.fliegerrevue.de 

Werbemöglichkeiten (Button/Banner) auf Anfrage.

AuFL AGen (s tAnD I / 10 )

Druckauflage  ................................................................ 29847   

Abonnement  .................................................................. 5269 

Verkaufte Auflage  .........................................................  14757

VerBre I te te  AuFL AGe  ....................................... 16245       

verlagsaNgabeN

Möller Neue  Med ieN verlags gMbh

ehrig-hahn-str. 4 | 16356 Ahrensfelde bei Berlin

telefon +49-(0)30-41 909 516

Fax +49-(0)30-41 909 599

reDAk t Ion  .....................  lutz buchmann (chefredakteur)

telefon +49-(0)30-41 909 510

Fax +49-(0)30-41 909 599

e-mail  redaktion@fliegerrevue.de 

Anze IGenVerk AuFsLe I tunG  .........  dr. hannes täger 

telefon +49-(0)30-41 909 513 / 514

Fax +49-(0)30-41 909 599

e-mail h.taeger@fliegerrevue.de

e-mail anzeigen@fliegerrevue.de

Auslandsagenturen auf Anfrage

BAnk VerB InDunG  ............................ berliner sparkasse

Bankleitzahl 100 500 00

konto 2090020000

IBAn De 68100500002090020000

sWIFt BeLADeBeXXX
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PPVMEDIEN GmbH 

Postfach 57, D-85230 Bergkirchen 
Telefon: +49(0)8131/5655-0 
Fax:  +49(0)8131/5655-10

Telefon +49(0)30/41 909-516 Fax +49(0)30/41 909-599
e-mail redaktion@fliegerrevue.de

Reinhard Villwock

Telefon +49(0)8131/5655-54     Fax +49(0)8131/5655-954
e-mail reinhard.villwock@fliegerrevue.de
e-mail anzeigen@fliegerrevue.de

Commerzbank München  

Bankleitzahl  700 800 00, Konto  38 505 1100 
IBAN  DE14700800000385051100
SWIFT DRES DE FF 700

Sparkasse Bergkirchen

Bankleitzahl  700 515 40, Konto  27 000 66 87
IBAN  DE71700515400270006687
SWIFT BYLADEM1DAH
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hInWe Is  Für Anzeigen im Beschnitt wird kein zuschlag erhoben. Formate im Bunddurchdruck sind möglich. Preise rechnen sich adäquat hoch.
n AChL ä sse Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten: M A L s tA F F eL  ab 3 Anzeigen: 5%; ab 6 Anzeigen: 10%; ab 9 Anzeigen: 15%; ab 12 Anzeigen:20%
MenGenstA F F eL  (nur für seitenteil-Anzeigen) ab 3 Seiten: 10%; ab 6 Seiten: 15%; ab 9 Seiten: 20%; ab 12 Seiten: 22%
Der Verlag gewährt bei Agenturaufträgen 15% Provision. z AhLunGsBeD InGunGen zahlung innerhalb von 14 tagen rein netto. Bei Bezahlung innerhalb 
von 8 tagen gewähren wir 2% skonto, bei Bankeinzug 3% (sofern keine älteren rechnungen offen stehen).

Anze IGen IM reDAk t IoneLLen te I L 

se I t en t e I L e
ForM At(Breite × höhe)

4 C s / W
im satzspiegel

im Anschnitt  
(+ 3 mm)

A nG ABen i n  M i l l im e t e r
Pre I s e  in € zzgl.  

gesetzliche Mehrwertssteuer

2/1 392 × 264 420 × 297 7.880 5.440

1/1 183 × 264 210 × 297 3.940 2.720

3/4
hoch 136 × 264 150 × 297

2.955 2.040
quer 183 × 196 210 × 213

2/3
hoch 120 × 264 143 × 297

2.630 1.815
quer 183 × 176 210 × 192

1/2
hoch 89 × 264 103 × 297

1.970 1.360
quer 183 × 130 210 × 146

1/3
hoch 57 × 264 72 × 297

1.315 910
quer 183 × 85 210 × 102

1/4
hoch 89 × 129 -

985 680
quer 183 × 63 210 × 79

1/6 hoch 57 × 130 - 660 455

2× ½ hoch 392 × 130 420 × 146 3.940 2.720

1 1/3 hoch 280 × 264 280 × 297 5.255 3.630

beispiel für anzeigen im anschnitt: 1/1 = 210 × 297 ohne beschnitt | 216 × 303 mit beschnitt

Anze IGen IM M Ark t te I L  ( euroM Ark t ) 

Millimeter-Anzeigen (4 spalten)

gestaltet 1,70 € (je mm höhe bei 42 mm spaltenbreite)

eine zusatzfarbe kostenlos | 15% Farbzuschlag je weitere zusatzfarbe 
zusatzfarben sind rot/Gelb/Blau aus der euroskala.

Ausgewählte Formate und Preise (s/w und 2c)

A nG ABen  
i n  M i l l im e t e r

Pre I s e  in € zzgl.  
gesetzliche Mehrwertssteuer

1/16 hoch 42  × 63 107,10

1/16 quer 89 × 32 105,40 

1/8 einspaltig 42  × 129 217,60 

1/8 zweispaltig 89 × 63 214,20 

1/8 vierspaltig 183 × 32 210,80 

1/4 einspaltig 42  × 264 440,30 

1/4 zweispaltig 89 × 129 435,20 

1/4 vierspaltig 183  × 63 428,40 

1/2 hoch 89 × 264 880,60 

1/2 quer 183 × 129 870,40 

1/1 183  × 264 1.761,20 

Berechnungsbeispiel für eine 3c-Anzeige im Format drei spalten 
breit (136 mm) und 45 mm hoch:  
1,70 € × 3 spalten × 45 mm höhe = 229,50 + 15% Farbzuschlag = 263,92 €

1/3

2/3
2/3 1/2

1/2

1/4

1/3 1/1

1/6 1/4
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AusGABe erst Verk AuF BuChunGs -
sChLuss

DruCkunter- 
L AGensChLuss

sPeC IA L s
sChWerPunk t theMen

01/11 17.12 . 2010 24 .11 . 2010 29.11 . 2010 sPec ial :  Pilotenbedarf und Flieger-uhren

02/11 21 .01 . 2011 03 .01 . 2011 06 .01 . 2011 sPec ial :  Instandsetzung und Instandhaltung

03/11 18 .02 . 2011 26 .01 . 2011 31 .01 . 2011 sPec ial :  Berufe in der Luftfahrt

04/11 25.03 . 2011 02.03.2011 07.03.2011

sPec ial :  General Aviation (Preview Aero 
Friedrichshafen 13.04 bis 16.04.2011)

schwerPuNkt:  Bericht von der heli-expo (05.03. 
bis 08.03.2011 in orlando/Florida)

05/11 26 .04 . 2011 30 .03 . 2011 04 .04 . 2011 sPec ial :  navigation und Avionik

06/11 

 

20 .05 .2011 

 

27.04.2011 

 

02 .05 . 2011 

 

sPec ial :  Internationale Luftfahrtmessen - 
Branchentreffen und schaufenster für Innovationen  
Preview Paris Airshow 2011 (20.06.bis 26.06.2011 in 
Le Bourget) 

ber icht  von der Aero Friedrichshafen

07/11 17.06 . 2011 25.05 . 2011 30 .05 . 2011 sPec ial :  Pilotenausbildung

08/11 22 .07. 2011 29.06 . 2011 04 .07. 2011
sPec ial :  uAV

schwerPuNkt:  Bericht von der Paris Airshow 
2011

09/11 26 .08 . 2011 03 .08 . 2011 08 .08 . 2011 sPec ial :  ultraleicht

10/11 23 .09. 2011 31 .08 . 2011 05.09. 2011 sPec ial :  Flughäfen und Flugplätze

11/11 21 .10 . 2011 28 .09. 2011 04 .10 . 2011 sPec ial :  triebwerke

12/11 18 .11 . 2011 26 .10 . 2011 01 .11 . 2011
sPec ial :  Business Aviation (Bericht von der nBAA 
10.10 bis 12.10.2011 in Las Vegas/nevada)

schwerPuNkt:  Flugsimulationen

01/12 16 .12 . 2011 23 .11 . 2011 28 .11 . 2011 sPec ial :  Pilotenbedarf und Flieger-uhren

AusGABe erst Verk AuF BuChunGs -
sChLuss

DruCkunter- 
L AGensChLuss

sPeC IA L s
sChWerPunk t theMen
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin

PPVMEDIEN GmbH, Postfach 57, 
D-85230 Bergkirchen

PPVMEDIEN GmbH, Postfach 57, D-85230 Bergkirchen
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).

Be I L AGen 
sind der  
zeitschrift  
lose beigefügte 
Drucksachen.

Postkarte 
oder
Briefumschlag

VersAnDAnsChr I F t  Möller Druck und Verlag Gmbh, zeppelinstr. 6, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
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beilageN

100,00 € (pro angefangene 1000 exemplare) bis 25 g, je 

weitere angefangene 5 g zusätzliche 5,00 € zzgl Mwst.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten 
............................................  Gesamtauflage oder Postauflage.
..........................................................  einzelheiten auf Anfrage.

PAP IerGeWICht
.................................  bei 2-seitigen Beilagen mind. 100 g/m2
...................................  bei 4-seitigen Beilagen mind. 70 g/m2
.................................  umfangreichere Beilagen mind 60 g/m2
..................................................... Beilageformate siehe unten.

beikleber

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie 

von Interessenten gut abgelöst und verwendet werden können.

BeLeGunGsMöGL IChke I ten
BA s IsAnze IGe  in der Gesamtauflage lt. Preisliste.
Für Be IkLeBer kann die Postauflage ausgeklammert werden.
Be IkLeBerForM Ate :  Mindestformat 75 x 75 mm,
höChstForM At 175 x 210 mm.
WArenProBen müssen spezielle technische 
Vorraussetzungen erfüllen. einzelheiten auf Anfrage.
Anze IGenAnnAhMe:  1/1 seite s/w oder farbig.
Berechnung lt. Preisliste

AuFGekLeBte  Postk Arte
(und andere rechteckige, ungefalzte  

Drucksachen, leere Briefumschläge)  

ab 60,– € (pro 1000 exemplare)

Br IeFuMsChL AG  

M I t  InhALt
(und aufgeklebte Warenproben aus  

flexiblem, luftundurchlässigem Material, 

Prospekte) ab 60,– € 

(pro 1000 exemplare)

aNZe igeN

DruCk VerFAhren  rollenoffset, rückstichheftung.
ze I tsChr I F tenForM At  DIn A4 (210 x 297 mm).
sAt z sP IeGeL  183 x 264 mm.
Anze IGen Per IsDn  030-41 90 94 30 oder 030-41 90 
94 50 Mac und PC, FLieGerreVue-ordner (kundenname).
Anze IGen Per e-M A I L  anzeigen@fliegerrevue.de
DAte I  PDF_X3, Illustrator, Freehand, QuarkXPress, InDesign, 
tiff, ePs. Bitte jeweils Font- und Bilddaten mitliefern.
DAtenüBerGABe  DVD, CD-roM, zIP 100/250 MB, 
e-Mail, FtP auf Anfrage.
AnL IeFerunG Möller neue Medien Verlags Gmbh, 
Fliegerrevue, ehrig-hahn-str. 4, 16356 Ahrensfelde bei Berlin
FArBAnze IGen  nach euro-skala. sonderfarben oder 
Farbtöne, die durch den zusammendruck von Farben der 
skala nicht erreicht werden können, bedürfen einer beson-
deren Vereinbarung mit dem Verlag. sonderfarben werden 
aufgrund der technischen Gegebenheiten aus der eurofarb- 
skala aufgebaut. Geringe tonwertabweichungen sind im 
toleranzbereich des rollenoffset-Druckverfahrens begrün-
det. schmuckfarben dürfen neben schwarz, maximal aus 
zwei Farben der euro-skala aufgebaut sein. Der eventuelle 
Verzicht auf die Grundfarbe schwarz bei der Gestaltung 
von Farbanzeigen hat keinen einfluss auf die Berechnung. 
Bitte senden sie einen farbverbindlichen Proof versehen mit 
Farbmessstreifen gängiger standards (z.B. FoGrA).
Be I L AGen Das Format darf 205 mm in der Breite und 
292 mm in der höhe nicht überschreiten.

beihef ter  (*Breite×höhe)

e InheF ter  Der kopf- und Fußbeschnitt für alle einhefter 
beträgt einheitlich 5 mm. einhefter müssen gefalzt und unbe-
schnitten angeliefert werden.
DurChheF ter  liegen zwischen verschiedenen seiten des 
heftes und können nicht zusammenhängend gelesen werden.
M I t teLheF ter  sind je heft nur einmal möglich und 
befinden sich in der heftmitte.
zWe Ise I t IGe  e InheF ter M It  kL APPe  aufgeklapp-
tes, unbeschnittenes Format, 330×307* mm (offenes Format). 
Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke Blatt 215 
mm (mit Beschnitt 5 mm) und die klappe, falls eine perforier-
te Postkarte integriert ist, mindestens 115 mm breit ist. nach 
dem heraustrennen der Postkarte muss ein restrand von 10 
mm  im heft verbleiben (die Perforation muss mindestens 
10 mm neben dem Falz liegen). Der Falz der klappe muss so 
angelegt sein, dass die klappe auf der ersten seite aufliegt.
V I erse I t IGe  e InheF ter  aufgeklapptes, unbeschnit-
tenes  Format,  430×307* mm (offenes Format). Vierseitige 
einhefter mit klappe (nur rechts möglich): aufgeklapptes, 
unbeschnittenes Format, minimal 525×307* mm (offenes 
Format). Der Falz muss so ausgeführt werden, dass das linke 
Blatt 215 mm (mit Beschnitt 5 mm) und der mittlere teil 200 
mm sowie die klappe minimal 105 mm und maximal 190 mm 
breit ist. Die klappe soll nach innen gefalzt sein.
AnL IeFerunGsMenGe  nur Gesamtauflage. 
AnL IeFerunGsterM In  Druckunterlagenschluss für die 
jeweils vereinbarte Ausgabe (siehe terminplan).
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1. „Anzeigenauftrag“ im sinne der nachfolgenden all-
gemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, 
Beilagen oder Beihefter eines Werbungstreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum 
zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb von zwölf Monaten nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im rahmen eines Abschlusses das 
recht zum Abrufen einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb von zwölf Monaten seit 
erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern 
die erste Anzeige innerhalb der in satz 1 genannten 
Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten nachlässe 
werden nur für die innerhalb von zwölf Monaten 
erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden 
gewährt. Die Frist beginnt mit erscheinen der ers-
ten Anzeige. Der Werbungstreibende hat rückwirken-
den Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme 
von Anzeigen innerhalb der zwölf Monate entspre-
chenden nachlass, wenn er zu Beginn der Frist 
einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der 
Preisliste zu einem nachlass von vornherein berech-
tigt. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berech-
tigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in ziffer 2 
genannten Frist auch über die im Auftrag genann-
te Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzu-
rufen.

4. Wird ein Auftrag aus umständen nicht erfüllt, die der 
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber 
unbeschadet etwaiger weiterer rechtspflichten den 
unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden nachlass 
dem Verlag zu erstatten. Die rückvergütung ent-

fällt, wenn die nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
risikobereich des Verlages beruht.

5. Die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der zeitschrift 
kann ohne die tarifmäßige Platzierungsgebühr nicht 
berücksichtigt werden.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« 
oder »Pr-text« deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen- und Beihefter-/ 
Beilagenaufträge – auch einzelne Abrufe im rahmen 
eines Abschlusses – wegen des Inhalts oder der 
technischen Form nach einheitlichen Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen 
Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumut-
bar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Vertretern 
aufgegeben werden. Beihefter-/Beilagenaufträge 
sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung bindend. Beihefter/
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung 
beim Leser den eindruck eines Bestandteiles der 
zeitschrift in redaktioneller hinsicht erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverzüglich ersatz an. sind etwa-
ige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim 

Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungstreibende 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Der 
Verlag gewährleistet die drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige. Grundlage hierfür 
ist die durchschnittliche Druckleistung nach dem 
jeweiligen Druckverfahren und die verwendete 
Papierqualität.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise 
unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem 
Abdruck Anspruch auf zahlungsminderung oder 
eine einwandfreie ersatzanzeige, aber nur in dem 
Ausmaß, in dem der zweck der Anzeige beeinträch-
tigt wurde. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte 
kontrollangaben ergeben keinen Anspruch für den 
Auftraggeber, sofern nichts Abweichendes verein-
bart ist. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestell-
te angemessene Frist verstreichen oder ist die 
ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein recht auf zahlungsminderung oder 
rückgängigmachung des Auftrages.
schadensersatzansprüche aus positiver Forder-
ungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter handlung sind – auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
schadensersatzansprüche aus unmöglichkeit der 
Leistung und Verzug sind beschränkt auf ersatz des 
vorhersehbaren schadens und auf das für die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende entgelt. 
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der 
Verlag darüber hinaus für grobe Fahrlässigkeit von 
erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegen-
über kaufleuten die haftung für grobe Fahrlässigkeit 
dem umfang nach auf den voraussehbaren schaden 
bis zur höhe des betreffenden Anzeigenentgelts 
beschränkt. reklamationen müssen innerhalb von 
vier Wochen nach eingang von rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch bzw. nach Vereinbarung geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die 
richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der 
Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm 
innerhalb der bei der übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist schriftlich mitgeteilt werden.

11. sind keine besonderen Vorschriften gegeben, 
so wird die Anzeige in der beim Verlag üblichen 
Form gesetzt und das entsprechende seitenanteili-
ge Format zugrunde gelegt.

12. stornierungen oder zurückstellungen von Anzeigen 
sind nur bis zum offiziellen Anzeigenschlusstermin 
der Preisliste möglich. Bei überschreitung des 
termins hat der Verlag Anspruch auf Bezahlung des 
im umbruch eingeteilten Anzeigenraumes.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen 
leistet, wird die rechnung sofort, möglichst aber 14 
tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. 
Die rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom empfang der rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelfall 
eine kürzere zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

14. Bei zahlungsverzug oder stundung werden zinsen 
sowie die einziehungskosten berechnet. Der Verlag 
kann bei zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstel-
len und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. Bei Vorliegen begründeter zweifel an 
der zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne rücksicht auf ein ursprünglich ver-
einbartes zahlungsziel von der Vorauszahlung des 

Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der rechnung auf Wunsch 
einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und umfang 
des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, wird eine 
Belegnummer geliefert. kann ein Beleg nicht mehr 
beschafft werden, so tritt an seine stelle eine rechts-
verbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.

16. kosten für änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen und Lieferung bestellter offsetlithos, 
entwürfe und zeichnungen hat der Auftraggeber 
zu bezahlen. 

17. ein Auflagenrückgang ist nur dann von einfluss 
auf das Vertragsverhältnis, wenn die höhe der 
Druckauflage zugesichert ist und diese um mehr 
als 20 v. h. sinkt. Darüber hinaus sind etwaige 
Preisminderungs- und schadensersatzansprüche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von 
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor erscheinen der Anzeige 
vom Vertrag zurücktreten könnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für 
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die sorgfalt eines ordentlichen kaufmanns 
an. er übernimmt darüber hinaus keine haftung. 
einschreibebriefe und eilbriefe auf Chiffreanzeigen 
werden nur auf dem normalen Postweg weiterge-
leitet. 
Ansprüche auf Wandlung, Minderung oder 
schadensersatz wegen Verlustes oder Verzögerung 
in der Aushändigung von Angeboten sind aus-
geschlossen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, 
die den Angeboten beigefügten unterlagen, wie 
originalzeugnisse usw., zurückzusenden. Der Verlag 

behält sich im Interesse und zum schutz des 
Auftraggebers das recht vor, die eingehenden 
Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des 
Chiffredienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. zur 
Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen 
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht 
verpflichtet.
19. Druckvorlagen werden an den Auftraggeber nur 
auf Anforderung oder entsprechenden hinweis im 
Auftrag zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung 
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages, sofern 
nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getrof-
fen worden ist.

20. erfüllungsort und ausschließlicher Gerichtsstand 
ist Berlin.
zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages:

a)  Jeglicher nachlass entfällt bei konkursen und 
zwangsvergleichen.

b)  höhere Gewalt, Betriebsstörungen, streik usw. 
entbinden den Verlag von den eingegangenen 
Verpflichtungen.

c)  Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen 
Ansprüchen Dritter aus Verstößen der Anzeigen 
gegen gesetzliche Vorschriften, insbesondere des 
Wettbewerbs- und urheberrechts frei.

d)  Der Verlag leistet keine Gewähr bei Verlust ein-
zelner Beilagen auf dem Vertriebsweg.

e)  Für Fehler jeder Art aus telefonischer übermittlung 
haftet der Verlag nur bei Vorsatz oder grober 
Fahrlässigkeit.

f )  Platzierungsvorschriften sind nur gültig, wenn sie 
vom Verlag bestätigt worden sind.

g)  Abbestellungen von Anzeigen- und Beilagen-
aufträgen müssen bis zum Anzeigenschluß erfol-
gen. Der Verlag kann die entstandenen satz- 
und Produktionskosten dem Auftraggeber in 
rechnung stellen.

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgen-
den allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Ver öf fent lichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer 
Druck schrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so 
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist 
abgerufen und veröffentlicht wird. Bei Abschlüssen 
ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziff. 2. genannten Frist auch 
über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin-
aus weitere Anzeigen abzurufen. 

3. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, 
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Ab nahme 
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. 
Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages 
beruht. Im kaufmännischen Verkehr ist dar-
über hinaus die Haftung bei Vorsatz und grober 
Fahrlässigkeit von einfachen Erfüllungsgehilfen 
begrenzt auf die Höhe des vorhersehbaren 
Schadens.

4. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremd-
beilagen in bestimmten Nummern,  bestimmten 

Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, es 
sei denn, dass ausdrücklich vereinbart ist, dass 
die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift erscheinen 
soll.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ 
deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge - 
auch rechtsverbindlich bestätigte Aufträge sowie 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
- und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der 
Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach 
pflichtgemäßem Ermessen des Verlages gegen 
Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die 
guten Sitten verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Verlag unzumutbar ist. Beilagenaufträge 
sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung  bindend. Beilagen, 
die durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüg-
lich mitgeteilt.

7. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen oder der 

Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druck-
unter lagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz 
an. Wird dieser nicht recht zeitig vor vereinbar-
tem Drucktermin geliefert, ist der Auftrag nehmer 
berechtigt, sofern möglich, nicht druckfertige 
Vorlagen auf Kosten des Auftraggebers in druck-
fertigen Zustand zu bringen (Neusatz, seitenglatte 
Filme, Kopieren von Farbsätzen etc.).

Der Verlag gewährleistet die für den belegten 
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch 
die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 
Es werden Farben nach Euroskala verwendet; 
Sonderfarben werden möglichst nah an die Vorlage 
jeweils aus Skalen farben gemischt, die Berechnung 
erfolgt nach der nötigen Anzahl der Skalenfarben. 
Sonderfarben, die nicht in Skalenfarben gedruckt 
werden sollen, werden ebenso wie Druckper fora-
tionen nur nach Anfrage verwendet. 

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilwei-
se unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
ständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt 
der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene 
Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein 
Rück trittsrecht.

Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der 
Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungs-
verletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss 
und aus unerlaubter Handlung sind ausgeschlos-

sen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder 
grober Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. 
Weitergehende Haftungen für den Verlag sind, 
soweit es sich nicht um solche für unmittel-
bare Schäden wegen Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften handelt, ausgeschlossen.

Reklamationen müssen innerhalb von vier Wochen 
nach Erscheinen des Druckwerkes geltend gemacht 
werden. Für Fehler aus telefonischen, fernschriftli-
chen und Telefax-Übermittlungen jeder Art sowie 
die Richtigkeit von Übersetzungen übernimmt der 
Verlag keine Haftung.

9. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zugesandten 
Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm 
rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht inner-
halb von zwei Tagen vor Druckbeginn zurück, so gilt 
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur 
Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der 
Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offen stehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

11. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch 
einen Anzeigenbeleg, je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, 
Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Die Einschaltung der Anzeigen erfolgt fortlau-
fend von den nächsterreichbaren Heften ab, falls 
nichts anderes vereinbart ist. Verschiebungen der 
Erscheinungsdaten aus technischen oder ande-
ren Ursachen behält sich der Verlag vor. Für die 
Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plätzen 
oder in bestimmten Nummern wird keine Gewähr 
übernommen. Enthalten Anzeigenaufträge trotz-
dem Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag 
an sich unter allen Umständen als verbindlich 
erteilt, auch wenn den Platzvorschriften nicht 
entsprochen werden kann. Für angenommene 
Platzvorschriften werden die tariflichen Sätze 
berechnet. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist 
nicht möglich.

13. Kosten für die Anfertigung bestellter Druck-
stöcke, Matern und Zeichnungen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 
erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Aus führungen hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für 
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe 
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe 
auf Ziffern anzeigen werden nur auf dem norma-

len Postwege weitergeleitet. Die Ver    pflichtung zur 
Weiterleitung endet acht Wochen nach Erscheinen 
der Ziffernanzeige.

15. Matern werden nur auf besondere Anforderung 
an den Auf traggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur 
Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen 
der letzten Anzeige.

16. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. 
Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend 
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. 
Für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt ist sowie für den Fall, 
dass der Auftraggeber nach Vertragsabschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus 
dem Geltungs bereich des Gesetzes verlegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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